Zaktadane wskazniki w oparciu o planowany budzet dziatan komunikacyjnych oraz planowane efekty dziatan komunikacyjnych:

Problemy i potrzeby: wystepowanie obszarow i srodowisk, do ktorych dociera niedostatecznie petna informacja lub dociera niewystarczajaco czesto (istniejaca
potrzeba zwiekszenia ilosci spotkan lub zrodet informacji), potrzeba zintensyfikowania dziatan poprzez wzrost ilosci zrodet komunikacii
Cel komunikacji I: Biezace informowanie o zasadach udzielania wsparcia i stanie realizacji LSR

_18.) Kampa_lnia Bezplatna gazeta Protokoty przekazania 5 numerow 5000 % I x | x oWt

informacyjna - gazety gazety

informowanie - mieszkancy LGD, 0s0by strona internetowa Liczba wi rroniel3 st ranlik 6000 2000

na temat fizyczne, rolnicy, iczba wizyt na stronie 3 str. wwwi/apli (1200/r0K) X X X X X X X X X X X X XX X X

zalozen LSR  przedsigbiorcy, soltysi, Portal social media . L, 1 portal social

na lata 2014- wolontariusze, grupy  Facebook Liczba polubied strony ™™o ;4 400 1 XX XXX X XX X)X x 0,00

2020, zasad i  defaworyzowane (0soby Newsletter Liczba subskrybentéw 20 newsletterow 300 X X X X X X X X X 0,00

kryteriow -24, 45+), NGOs, grupy Stata ekspozycja z Liczba

m&zgi orzez Ei)?gg?;lin:‘:vis;fgy’ :E?é?%?gs;?rllymii rozdysponowanych 1 ekspozycja 120 X/ X X X X X X X X X X XX X x 2000

: . materiatd

LGD, stanu  wyznaniowe, JST promocyjnymi v

realizacji LSR, Biezace informowanie .

Wtymj 0 programie w biurze Kartjl udélelonego 120 konsultacji 120 X X X X X X X X X X X X X/ x x x 0.00
LGD oradztwa

! Operacja witasna
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wspotfinasowa
nych projektow

Przygotowanie
poradnikow wideo z
pisania wniosku oraz
rozliczenia

Konsultacje poprzez
e-mail, social media
Spotkania

mieszkancy LGD, osoby animacyjno-

fizyczne, grupy
nieformalne, NGOs,

informacyjno-
konsultacyjne w

rolnicy, przedsiebiorcy, S$wietlicach

wolontariusze, grupy

Warsztaty z pisania

defaworyzowane (osoby Wniosku, realizacji i

-24, 45+), soltysi

1b)- mieszkancy LGD, osoby

Informowanie fizyczne, rolnicy,

o0 spotkaniach, przedsigbiorcy, sottysi,

szkoleniach,
warsztatach,
naborach,
konferencjach i nieformalne, szkoty,
dziataniach  koscioty i zwiazki
edukacyjnych 'wyznaniowe, JST

wolontariusze, grupy

mieszkancy LGD, sottysi,

grupy nieformalne, JST,
organy LGD

rozliczania

Bezptatna gazeta

Strona internetowa

defaworyzowane (osoby Portal social media
-24, 45+), NGOs, grupy Facebook

Spotkania
animacyjno-
informacyjno-
konsultacyjne w
Swietlicach
Kalendarz on-line na
stronie internetowej
Tematyczne grupy e-
mailingowe

Kontakt telefoniczny

Obecnos¢ na sesji
rady
gminy/komisjach/spot
kaniach gminnych
(spotkania

Calkowita liczba

wySwietlefi filméw | - poradnik

Notatka stuzbowa | 100 konsultacji

Sprawozdanie 55 spotkan

Sprawozdanie 6 spotkan
Protokoly 5 numerow
gazety

przekazania gazety

Liczba wizyt na stronie 3 str. www/ aplik

Liczba polubieti strony 1 portal social

media
Sprawozdanie 55 spotkan
Liczba wydarzen 1 kalendarz

Liczba subskrybentow 30 newsletterow

100 potaczen

Raport telefonicznych

Sprawozdanie 9 spotkan

135

100

570

120

5000

6000
400

570

1000

150

100

110

X X X X

X XX X X X X X X

X X X X X XX X X

X X X X X XX | X
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1c) Publikacja mieszkancy LGD, osoby

z dobrymi fizyczne, rolnicy,

praktykami przedsigbiorcy, soltysi,
wolontariusze, grupy
defaworyzowane (osoby -
24, 45+), NGOs, grupy
nieformalne, szkoty,
kos$cioty i zwiazki
wyznaniowe, JST

1d) Badania  mieszkaficy LGD, osoby

satysfakcji fizyczne, rolnicy,

wnioskodawcy przedsigbiorcy, sottysi,
wolontariusze, grupy

defaworyzowane (osoby -
24, 45+), NGOs, grupy
nieformalne, szkoty,
koscioty i zwigzki
wyznaniowe, JST

informacyjno-
konsultacyjne)
SMS

Bezptatna gazeta

Publikacja w postaci
elektronicznej na
stronie internetowej

Ankiety do
wypelnienia po
kazdym spotkaniu
konsultacyjnym w tym
ankiety elektroniczne

Raport 300 wiadomosci 300
. 5 numeréw

Protokoty przekazania gazety 5000

gazety
Strona
. . . . internetowazl
Liczba wyswietlen dedykowana 150
zaktadka

Wypetione ankiety Liczba ankiet - 1 100

XX XX X X X X X x X X

X X

XX XX X X

XX XX X X

Problemy i potrzeby: wystepowanie obszaréw z niewystarczajgcg promocjg marki LGD, stabe zaangazowanie spotecznosci lokalnej w dziatania LGD, niska
swiadomos¢ i wiedza mieszkancow na temat srodowiska lokalnego i posiadanych zasobow
Cel komunikacji I: Budowa swiadomosci i tozsamosci obszaru LGD
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2a) Kampania mieszkancy LGD, osoby Tablica

promujaca
LGDi
dziatania
podejmowane
przez LGD

fizyczne, rolnicy,
przedsigbiorcy, sottysi, Wizytowki z
wolontariusze, grupy  logotypem i danymi
defaworyzowane (osoby adresowymi

-24, 45+), NGOs, grupy Roll-up’y, bannery i

nieformalne, szkoly, inne systemy

koscioty i zwigzki wystawienniczo-

wyznaniowe, JST promocyjne
Gadzety reklamowe
z marka LGD

informacyjna LGD

mieszkancy LGD, osoby
fizyczne, rolnicy,
przedsigbiorcy, sottysi,
wolontariusze, grupy
defaworyzowane (osoby . .
-24, 45+), NGOs, grupy Portal social media
nieformalne, szkoty, ~ Facebook, Intagram,
koscioly i zwiazki Youtube
wyznaniowe, JST Newsletter

Bezptatna gazeta

Strona internetowa

Spotkania
animacyjno-
informacyjno-
konsultacyjne w
Swietlicach
Mieszkancy LGD, grupy Obecno$¢ na sesji
nieformalne, JST rady
gminy/komisjach/sp
otkaniach gminnych
(spotkania

Dokumentacja 1 tablica
Liczba rozdanych 1000 1000
wizytowek wizytowek

Liczba wydarzen z

wykorzystaniem 7 rodzajow 600

materialow
Liczba
rozkolportowanych 4 rodzaje 400
materialow
Protokoty 5 numerow
) 5000
przekazania gazety gazety
Liczba W|_zyt na 3 str. _ 6000
stronie wwwi/aplik
Liczba 3 portale social 600
subskrybentow media
Liczba 20 300
subskrybentow  newsletteréw

Sprawozdanie 55 spotkan 570

Sprawozdanie 9 spotkan 110

X X

XX XX XX X X X X X X

XX XX XX X X X X X X

XX XX X X
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informacyjno-
konsultacyjne)

2b) Kampania mieszkancy LGD, osoby

promujaca
obszar LSR,
wydarzenia
oraz zasoby
obszaru

2c) Badania
swiadomosci
marki

fizyczne, rolnicy,
przedsigbiorcy, soltysi,
wolontariusze, grupy  Strona internetowa
defaworyzowane (osoby oraz aplikacja
-24, 45+), NGOs, grupy mobilna
nieformalne, szkoty, prezentujgca
koscioly i zwigzki dziatania,
wyznaniowe, JST, aktywnosci i
turysci miejsca na obszarze
LGD
Portal social media
Facebook,
Instagram, Youtube
Materiat wideo
promujacy obszar
LSR
Newsletter

Bezplatna gazeta

Kalendarz on-line
na stronie
internetowej
Dzialania
aktywizujace
promujace obszar
LSR

mieszkancy LGD, grupy Wywiady

defaworyzowane (osoby indywidualne/ankiet

-24, 45+), NGOs, grupy a

nieformalne

Protokol 5 numeroéw
<oty gazety 5000
przekazania gazety
Raport 2addla g4 0
informacji
Liczba 3 portale social 600
subskrybentow media
Calkowita liczba LIC;ba’
o , materiatow 100
wys$wietlen filmow .
wideo - 1
Liczba 20 300
subskrybentow  newsletteréw
Liczba wydarzen = 1 kalendarz 1000
Liczba uczestnikow 30 warsztatow 200
Sprawozdanie Liczba 60
P wywiadow - 60

X X X

XX X X X

X X |x

XX XX X X X X X X

X X X X X XX XX
X X X X XX XX X
X X X X
X X
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0,00
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