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Z komentarzem [BLSB1]: Aktualizacja fiszek
projektowych




Razem cel szczegétowy :
Razem cel ogdélny 3

Razem LSR

190 000
3990 000
7 140 000
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Zatacznik 4 do LSR — Plan komunikacji

Glowne cele 1. Biezace informowanie o zasadach udzielania wsparcenistrealizacji LSR, 2. Budowaviadomdci i tozsamdci obszaru LGD.

Przestanki lezace u podstaw opracowania planu komunikacjiw oparciu o szczeg6taynanaliz potrzeb w zakresie dzigtanformacyjnych i promocyjnych (szczegétowy opis
w rozdziale IX)

Opis dziatan komunikacyjnych (kampania informacyjna, informowanie o planowanyspotkaniach, szkoleniach, warsztatach, naboraohfekencjach i dziataniach
edukacyjnych, publikacja z dobrymi praktykami, bai@ssatysfakcji wnioskodawcy, kampania progeaj LGD i dziatania podejmowane przez LGD, kampan@éanupca obszar
LSR, wydarzenia oraz zasoby obszaru i badamiadomdci marki), grup docelowych orazrodkéw przekazu zostat zawarty w rozdziale IX i przestawiony w tipenizej.
Opis dziatain podejmowanych w przypadku probleméw z realizacj LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatealizowanych przez LGD przedstawia tabela 16.

Opis zaktadanyclvskaznikéw realizacji dziatan komunikacyjnych oraz efektéw dziatah komunikacyjnych przedstawiono w po#szej tabeli.

Analiza efektywnaosci zastosowanych dziath komunikacyjnych i srodkéw przekazu polegé& bedzie na monitorowaniu zaplanowanych dzigbad katem osagniccia
zaktadanych efektéw i racjonalnego wykorzystanidzetu planu komunikacji, co szczegétowo zostato opsa rozdziale IX.

Opis sposobu wykorzystania w procesie realizacji IS wnioskéw/opinii zebranych podczas dzial komunikacyjnych oraz budzet przewidziany na dziatania
komunikacyjne zostaly zamieszczone w rozdziale IX.

Zaktadane wskéniki w oparciu o planowany bugkt dziatai komunikacyjnych oraz planowane efekty dzigtkomunikacyjnych:

Problemy i potrzeby: wystepowanie obszaréwsrodowisk, do ktérych dociera niedostatecznie petf@macja lub dociera niewystarczep czsto (istniejca
potrzeba zwikszenia iléci spotka lub zrodet informaciji), potrzeba zintensyfikowania daiapoprzez wzrost ikei zrodet komunikaciji
Cel komunikaciji |: Biezace informowanie o zasadach udzielania wsparcanietrealizacji LSR

_ _ __ -~ Zkomentarzem [BLSB2]: Zmiany wynikajace ze zmiany
harmonogramu zaakceptowanego 14.12.2016 (dotyczy
zmiany terminu realizacji operacji wtasnych) oraz
dostosowanie LSR do zmieniajgcych sie uwarunkowar
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1la) Kampania
informacyjna -
informowanie na
temat zataen
LSR na lata
20142020, zase
i kryteriéw
wyboru operacji
przez LGD,
stanu realizaciji
LSR, w tym

ch projektow

1b)-
Informowanie o
spotkaniach,
szkoleniach,
warsztatach,

mieszkacy LGD, osoby
fizyczne, rolnicy,
przedsgbiorcy, sottysi,
wolontariusze, grupy

24, 45+), NGOs, grupy
nieformalne, szkoty,
koscioty i zwigzki
wyznaniowe, JST

wspotfinasowany

mieszkaicy LGD, osoby
fizyczne, grupy
nieformalne, NGOs,
rolnicy, przedsjbiorcy,
wolontariusze, grupy

Bezptatna gazeta

Strona internetowa

Portal social media
Facebook
Newslette

Stata ekspozycja z
materiatami

Yefaworyzowane (osoby -informacyjnymi i

promocyjnymi

Biezace informowanie
0 programie w biurze
LGD

Przygotowanie
poradnikow wideo z
pisania wniosku oraz
rozliczenia
Konsultacje poprzez e-
mail, social media
Spotkania animacyjno-
informacyjno-
konsultacyjne w
Swietlicach

Warsztaty z pisania

defaworyzowane (osoby -wniosku, realizacji i

24, 45+), soltysi
mieszkaicy LGD, osoby
fizyczne, rolnicy,
przedsgbiorcy, sottysi,
wolontariusze, grupy

rozliczania
Bezptatna gazeta

Strona internetowa
Portal social media

defaworyzowane (0osoby -Facebook

30 Operacja wtasna

Protokoty przekazania
gazety

Liczba wizyt na stronie

Liczba polubié strony

Liczba subskrybent6w20 newsletterow

Liczba
rozdysponowanych
materiatow

Karta udzielonego
doradztwa

Catkowita liczba
wyswietlen filmow

Notatka stabowa

Sprawozdanie

Sprawozdanie

Protokoty przekazania
gazety
Liczba wizyt na stron

Liczba polubié strony

10 numeréw

1 strona www

1 portal social
media

1 ekspozycja

120 konsultacji

5 poradnikéw

100 konsultacji

120 spotka

12 spotka

10 numeréw

i strona www
1 portal social
media

5000

6000

(1200/rok) *

400
300

120

120

200

100

1000

120

5000
6000
400

X

X

x

XX

oW

2000

0,00
0,00

2000

0.00

0,00

0,00

ow

785

ow
0,00
0,00
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naborach,

24, 45+), NGOs, grupy

konferencjach i nieformalne, szkoty,

dziataniach
edukacyjnych

koscioty i zwigzki
wyznaniowe, JST

mieszkaicy LGD, sottysi,

grupy nieformalne, JST,
organy LGD

1c) Publikacja z mieszkacy LGD, osoby

dobrymi
praktykami

1d) Badania
satysfakcji
wnioskodawcy

fizyczne, rolnicy,
przedsgbiorcy, sottysi,
wolontariusze, grupy

Spotkania animacyjno-
informacyjno-
konsultacyjne w
swietlicach

Kalendarz on-line na
stronie internetowej
Tematyczne grupy e-
mailingowe

Kontakt telefoniczny

Obecnd¢ na sesji rady
gminy (spotkania
informacyjno-
konsultacyjne)

SMS

Bezptatna gazeta

Publikacja w postaci
elektronicznej na

defaworyzowane (osoby -stronie internetowej

24, 45+), NGOs, grupy
nieformalne, szkoty,
koscioty i zwigzki
wyznaniowe, JST

mieszkacy LGD, osoby
fizyczne, rolnicy,
przedsgbiorcy, sottysi,
wolontariusze, grupy

Przyktady dobrych
praktyk

Ankiety do
wypetnienia po
kazdym spotkaniu
konsultacyjnym

defaworyzowane (osoby -Ankiety elektroniczne

24, 45+), NGOs, grupy
nieformalne, szkoty,
koscioty i zwigzki
wyznaniowe, JST

Sprawozdanie

Liczba wydarzé

Liczba subskrybentéws0 newsletteréw

Raport

Sprawozdanie

Raport
Protokoty przekazania
gazety

Liczba wyswietlen

Lista odbioru

Wypetnione ankiety Liczba ankiet - 1

Wypetnione ankiety Liczba ankiet - 1

120 spotka

1 kalendarz

100 pohczen
telefonicznych

12 spotka

100 wiadordoi

10 numeréw

Strona
internetowa z 1
dedykowan
zaktadlg

4 wydane
kompletow

1000 *

6000 x x
300 % | %
100 X X
180 %
100 X X
5000 %
6000 % X
120

180 % X
180 X X

ow

0,00
0,00

1000

0,00

0,00
ow

0,00

1000

0,00

0,00
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Problemy i potrzeby: wystcpowanie obszaréw z niewystarcaaj promocj marki LGD, stabe zaangawanie spoteczrigi lokalnej w dziatania LGD, niska

swiadomda¢ | wiedza mieszkacow na temagrodowiska lokalnego i posiadanych zasobow
Cel komunikaciji | : Budowaswiadomdci i tozsamdci obszaru LGD

2a) Kampania mieszkacy LGD, osoby Tablica informacyjna

promupca LGD fizyczne, rolnicy, LGD

dziatania przedsgbiorcy, softysi,  Wizytowki z
podejmowane wolontariusze, grupy logotypem i danymi
przez LGD defaworyzowane (osoby -adresowymi

24, 45+), NGOs, grupy  Roll-up’y, bannery i

nieformalne, szkoty, inne systemy
koscioty i zwigzki wystawienniczo-
wyznaniowe, JST promocyjne
Gadzety reklamowe z
marka LGD

Oznakowanie
produktéw i ustug
lokalnych logiem LGD

mieszkacy LGD, osoby
fizyczne, rolnicy,

przedsgbiorcy, softysi,  Strona internetowa
wolontariusze, grupy Portal social media

defaworyzowane (0soby -Facebook, Intagram,
24, 45+), NGOs, grupy  Youtube

Bezptatna gazeta

Dokumentacja 1 tablica
Liczba rozdanych o |
wizytowek 5000 wizytéwek
Liczba wydarzé z
wykorzystaniem 7 rodzajow
materiatow
Liczba
rozkolportowanych 6 rodzajow
materiatow
12
Protokot oznakowanych

produktéw, ustug

Protokoty przekazania
gazety

Liczba wizyt na stronig strona www

10 numerow

3 portale social

Liczba subskrybentow .
media

5000 X X

600 X

600 X
120
5000 *

6000 XX

600 X X

X

X

X

500

4200

10 000

3000

0,00
0,00

0,00

Strona72:z275



nieformalne, szkoty,
koscioty i zwiagzki
wyznaniowe, JST

Mieszkacy LGD, grupy
nieformalne, JST

2b) Kampania mieszkacy LGD, osoby
promupca fizyczne, rolnicy,
obszar LSR, przedsgbiorcy, sottysi,

wydarzenia orazwolontariusze, grupy

Newslette

Spotkania animacyjno-
informacyjno-
konsultacyjne w
swietlicach

Obecnd¢ na sesji rady
gminy (spotkania
informacyjno-
konsultacyjne)

Bezptatna gazeta

Strona internetowa
oraz aplikacja mobilna

zasoby obszaru defaworyzowane (osoby -prezentujca dziatania,

24, 45+), NGOs, grupy
nieformalne, szkoty,
koscioty i zwigzki
wyznaniowe, JST, tukgi

2c) Badania mieszkaicy LGD, grupy
Swiadomdaci
marki 24, 45+), NGOs, grupy

nieformalne

aktywnaci i miejsca
na obszarze LGD
Portal social media
Facebook, Instagram,
Youtube

Materiat wideo
promupcy obszar LSR

Newslette

Kalendarz on-line na
stronie internetowej
Dziatania aktywizujce
promupce obszar LS
Ankiety oceniajce

defaworyzowane (osoby -skuteczné¢ dziatar

wizualnych
Wywiady
indywidualne

Liczba subskrybentéw20 newsletterow 300

Sprawozdanie 120 spotka 1000

Sprawozdanie 12 spotka 180

Protokoty przekazania

10 numeréw 5000
gazety
2 zrodta
Raport informacji 10 000
. .3 portale social
Liczba subskrybentéw media 600
_— Liczba
Cgik_owng !lczpa materiatow 100
wyswietlen filmow .
wideo - 6
Liczba subskrybent6w20 newsletterow 300
Liczba wydarzé 1 kalendarz 6000
Liczba uczestnikow 30 warsztatow 200
Wypetnione ankiety 1 ankieta 180
Sprawozdanie Liczba 120
p wywiaddéw - 120

X

X XX XX X X

0,00

0,00

0,00

0,00

1000

0,00

0,00

0,00
0,00

27 000

0,00

0,00
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